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Sviluppo del marchio
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Invita | tuoi amici a mettere "Mi piace” a questa

Pagina

INFORMAZIONI

Via Perugla 6

0432 573535

hitp:/www.orocaffe.it

Informazioni

Persone a cui piace

Altro v

DOI CHAANG. ORGANIC, FAIR TRADE AND RICH OF VALUES.

S
Foto s
B Post = Fotovideo !
Fo
wh
Inc
Pubblica pel
o
™
+ OroCaifs
“
) wou BN
#artandcofy
Le foglie d| www.orocaffe.com
In foto le of

Comincia la giornata
con un sorriso!

%58

O coffp de geandk coffp

#orocaffe



Perche scegliere di entrare
© SU un huovo mercato?

US coffee machine sales
MW Drip coffee machines MPod coffee machines 25 million

2008 2009 2010 2011 2012 2013
Quartz | gz.com Data: Euromonitor
Unit sales in Western Europe 12.0 million
11.0
Drip Coffee Machines 10.
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Pod Coffee Machines 70
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2008 2009 2010 2011 2012 2013

Quartz | gz.com Data: Euromonitor
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CHIEDI AL
TUO BARISTA UNA 4
TAZZINA DI CAFFE  #7
EQUOSOLIDALE.

goal trovi un nuovo

ORO Caffe®sceglie Beyond FairTrade®.
Non c’e chicco piu prezioso di quello
equo e solidale.

Fair Trade® & Il marchio internazionale di certificazione etica piu riconosciuto al mondo
Ha lo scopo di aiutare i produttori piu svantaggiati dei Paesi in via di sviluppo a entrare
nel sistema commerciale in condizioni di trasparenza e correttezza.

Il progetto Beyond FairTrade® sposato da ORO Caffé® va oltre (beyond)

per le sue caratteristiche uniche. Non soltanto il caffé viene pagato ai produttori a un
prezzo superiore di quello stabilito da Fair Trade®, ma tutti i proventi vengono reinvestiti.
Questo permette un costante e significativo rmgworan‘ento delle condizioni di vita
della comunita e garantisce la sostenibilita a lungo termine del progetto, accrescendo
I'indipendenza finanziaria, la sicurezza, la fiducia, il coinvolgimento di tutti quelli

che vi partecipano, motivandoli a mantenere alta la qualita del loro prodotto.
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50% Grower Owned

Oro Caffe punta sui “chicchi solidali”

Tavagnacco, patto col produttore della tribli Akha che in Thailandia ha strappato la terra al triangolo dell’oppio
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Dasinistra, Chiara De Nipoti, la figlia Elisa e il marito Stefano Toppano, le tre “menti” di Oro Caffé

torrefazione che avviene attr:
verso impianti tecnologi
mente avanzati e compl
mente automatizzati.
Riassunto con uno slogan di
Chiara, Stefano ed Elisa ol pro-
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energie e, quando raggiunto,
va investito i : que:
significa essereimprendito
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Lo abbiamo visto con i nostri occhi
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Scegliamo

a 360°
prodotti che
soddisfino
esigenze

di salute

e benessere

Tieseo e biologico.
E il latte che abbiamo scelto

per tutte le nostre preparazioni.
Provale anche con latte di soja.




Grazie!




