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PIL 2012: -1.4 %

VENETU = A PIL 2013 +1.3 %
Export 2012: +3,7%
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Export 2013%+4,7%
PIL2012:-13 %
PIL 2013: +1 % FRIULI
11 Export 2012: +2.7 % T VENEZIA
PIL 2012: -1,1 % GIULIA

PIL2013: +1.1%  Export 2013:+3,9%
Export 2012: +1,3%
TRENTINO _~ Export 2013: +3%

ALTO
ADIGE ILPIL Iatiano nel 20127 -1,5%
mentre nel 2013 previsto un +0,8%
M Lo 4 striime Lo oA oy v Export Italiano nel 20127 +2,8%
nazional llper h :nnl regionali ancora non X
g;;s;r;u;;;; el dia p,;;;m saro mentre nel 2013 previsto un +3,9%

NORD EST o
PIL Export y 1«
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-13%  +1,3% +3.1% +4.3%
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L'Europa ha portato 180 miliardi di euro in piu alle imprese italiane che
esportano: in vent'anni I'export verso I'Europa e triplicato passando da
guasi 80 a 261 miliardi di euro (+225,8%), per un peso pari al 69,3%
delle esportazioni italiane mondiali. Si attesta attorno ai 376miliardi di
euro il valore deil prodotti che I'ltalia ha esportato nel mondo nel2011,
In crescita del 247% dal 1991. Tedeschi primi clienti assoluti, seguiti
da francesi e svizzeri. Nuovi clienti europei i romeni con una crescita
del 3.513,7% in vent’anni. Altro nuovo mercato quello della Cambogia
che per crescita ventennale supera I'lndia con un +14.704%. Tra |
paesi emergenti si affaccia anche il Vietham che incrementa la
richiesta di merce italiana del +7.047,5% dal 1991. L’export nel 2011
supera i 375 miliardi di euro,registrando un +11,4% rispetto al 2010.
Crescono in percentuale soprattutto I’America Centromeridionale
(+27,3%), | Paesi europei extra U.E. (+23,3%), I’Africa non
mediterranea (+17,9%) e I'Asia Orientale (17,1%). Emerge da
un’elaborazione della Camera di commercio di Milano su dati Istat
relativi al quarto trimestre 2011, 2010 e 1991.
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Lascalatadegliemergenti

© [Cina A 8,3 14,0 21,7
@ [StatiUniti W 24,8 18,4 14,5
© Giappone W 15,8 9,4 9,4
@ Germania ¥ 6,6 7,4 6,3
© [CoreadelSud A 3,1 3,9 4.0
® |Brasile A 2,0 2,6 .. 3,5
L7

€
@ ‘Russia A’ 0,7 21| 23
Fonte: Elaborazioni CSC su dati FMI e Global Insight Jf AT g |
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Il calo della produzione in Italia
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Caduta var. % dal ;}:cco del ciclo precedente ai minimo settonale dlstanza dal
plCCO var % nel marzo 2012 nspetto al ma551mo del ciclo precedente i |
- ~ Fonte: elaborazmm Csc su datt Istat
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La mappa delle difficolta

GERMANIA AVVANTAGGIATA, IV IV IV IV IV v
ITALIA PENALIZZATA 2006 2007 2008 2009 2010 2011
Credito alle imprese, indici ; : ; | '12
2006-1V=0, % nette cumulate s ' o
di risposte delle banche 200 r . M©‘”"M—:@
100 B @M;-—-—"“"’ R
~Domanda Italia - g | e
- Qfferta Italia - S S’
~Domanda Germania -300 N . '
- Offerta Germania :‘5*83 s @O :
Fonte: elaborazioni Csc su dati Banca -600 *~© ;
d’Italia, Bundesbank -700 @
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Miliardi Dati export verso la Cina 2010 complessivo
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L’andamento del prelievo =t HTE A

LA PRESSIONE FISCALE
Confronto tra entrate e prelievo tnbutano negli ultimi 10 anni (in % rispetto al Pil) : b

Pressione fiscale
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LACOMPOSIZIONE DELLE ENTRATE
Totale introiti delle amministrazioni pubbliche nel 2011 (in % sul Pil)

Altre entrate in conto capitale

0,2

Altre entrate correnti

3,9

Contributi sociali \ Imposte dirette
13’7 : TOTALE ENTRATE | 14,3

46,6

3

Imposte in conto capitale
0,4

’ Fonte: Banca d’Italia

Imposte indirette

1 14,1
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