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Osservare, valutare, rielaborare e pianificare.
Dubitando sempre delle proprie convinzioni.
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Idee per affrontare la nuova realta quadridimensionale che ci
circonda. La realta tridimensionale e il web: la nostra
personalissima quarta dimensione.
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La multimedialita € un termine che esiste dagli anni 80
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Multimedialita per un comunicatore significava e ancora significa,
poter veicolare il proprio messaggio attraverso mezzi differenti.
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Poi e arrivato il web
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Macro suddivisione web:

Social

Poadcasting e downloading
News e informazione
Blog/Forum

Siti

Motori di ricerca
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Il web ha dato al concetto di multimedialita un
senso nuovo, ha dato spessore, profondita e
soprattutto ha modificato sostanzialmente sia la
fruizione che la formazione del messaggio.
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Si e passati cioe da una multimedialita fruita passivamente ad una
multimedialita costruita attivamente. Dove emittente e ricevente
del messaggio spesso si fondono e si confondono. Dove la
costruzione del messaggio ha ancora una sorgente, un punto di
origine ma nel corso della propagazione puo essere
sostanzialmente arricchito, integrato e anche modificato.

D Oe (4) Facebook
L] ‘ » |+ [Enttps:/ /www.facebook.com/ & | [Qr Google
(M E## MarcClub Apple .Mac Yahoo! Amazon eBay Notiziev
Apple — Start \ (4) Facebook | La Repubblica.it - Ho... {:’:[ YouTube - Broadcast ... [ RILANCIO DELLA CRES... [ emittente e ricevente ... r Top Sites [ +
facebuok -!- \“v erca
[ Amici pid e
L) Piace a Catia Nafissi e ad altri 18
Jacopa Bagni ha foto. w1 T -
o’ i
'k Mi piace
Paolo Per
La costante d ogni trasferta — con Stefano Abrescia. Sponsorizzate Crea un'inserzione
D"I‘"E "Non Pagare” i Debiti
genziadebiti.it
Special
Oppe Turte |
richis di Eq |
Debiti

Bubble Safari by Zynga
3 e New Bubble 11 ng
. g o
R % game, Flay o
= Facebook now‘

G hag a Bubble S
Ai piace - Commenta - Condividi - 3 minuti fa ne
k @ 2012

2y AT persone piace guesto elemento. tal Privacy - Cond Al

L) Mos: i e 5icommenti

'i, Dino Gallo ahahahaha a' bellez'!

ochi ndi fa - Mi pi:l:e

H Fabio Firinu Ritormo in Afghanistan... Le Chat (Offline) v

Sto caricando *https://www.facebook.com/”, completati 178 di 212 elementi (31 errari) A
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a86 (4) Facebook a

| | b ||+ [Ednteps:/ fwww.facebook.com/ ¢ | (Qr Google
B Matt Club  Apple .Mac Yahoo! Amazon eBay Notiziev
Apple - Start | (4) Facebook La Repubhlica.it — Ho... 3 YouTube - Broadcast ... RILANCIO DELLA CRES... emittente € ricevente ... i Top Sites +
i
facebook i P27 Luca Guastini  Home = ~
s iy Piace a Catia Nafissi e ad altri 18
e i amici.
Carlo Monguzzi & stato taggato nella foto di Maria Luisa Mello. — con T Y Mi piace
Pierfrancesco Majorino e altre 10 persone.
Sponsorizzate Crea un'inserzione

"Mon Pagare"” i Debiti
agenziadebiti.it
Specialisti in
Opposizioni a Tutte le
richieste di Equitalia!
Debiti

Nuovo Gioco su Facebook

Candy Crush, il nuovo
gioco delle pietre! Fai

L TV LV F STtk A4 S0 clic e gioca.
Attenzione: crea
Luca Gaffuri. Forever and ever... dipendenzal

i i Cari o - 12 minuti f ) 5
Mi piace - Commenta - Carica altre foto - 12 minuti fa - 1% Rosa lovene ha giocato a Candy Crush

5 :
fhA2 persone piace questo elemento. i
=] Mostra tutti e 15 | commenti Bubble Safari by Zynga
New Bubble shooting
| game, Play on
schiantare Facebook now!

3 minuti fa - Mi piace - ¢35 1

Emilio Ratti in vacanza per sempre! e
circa un minuto fa - Mi piace Luciano Guastini ha giocato a Bubble Safari.

ﬁ Laura Di Donato Salvini nen conta un cazzo: 'han mandato a

Scrivi un commento...
Facebook © 2012

Italiano - Privacy - Condizioni - Altro~

Carlo Boldrini & stato taggato nella foto di Manuela llari. — con Daniela
Boldrini e altre 3 persone.

]| ]_0. Chat {Offline)

o L |

Sto caricande “https:/ /www.facebook.com/”, completati 181 di 215 elementi (31 errori)
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E’ un mondo apparentemente omogeneo ma formato da milioni di
disomogeneita, come la realta che definiamo off line, il mondo
reale. Nel web vive e coesiste tutto, il nuovo e il vecchio, ieri e

domani.
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la verita € che il web e di fatto ormai un elemento costante della
nostra vita come il tangibile e anzi modifica di fatto i nostri

comportamenti anche nel reale.

Your life online after death
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Un semplice esempio: on demand
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Il web non € un modo conveniente per fare comunicazione

e marketing spendendo poco e con approcci dilettantistici
O improvvisati.
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Creare un modello quindi che giocando sia off line sia on
line sfrutti al meglio I'idea creativa per raggiungere

I’obiettivo finale,quello con la O maiuscola, “il padre” di
tutti gli obiettivi di marketing e comunicazione: vendere.
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Come evolve la creativita nel web? Non amo il termine creativita
applicato al contenuto del messaggio. Preferisco parlare di idee.
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Interruption marketing.

Ingredients:
Pork with
Ham, Salt,

Water,

Sugar,
Sodium
Nitrite.

Serving
Sugaes
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Permission marketing.

- INCASE OF
- EMERGENCY:

EAT

- THIS BOOK.

Land Rover
Edible Survival Guide
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Stabilite bene i vostri obiettivi
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Definite i vostri target, si al plurale,non uno ma tanti
e sforzatevi di definirli il piu qualitativamente
possibile. Per attitudini e stili di vita e non solo per
numeri.

|
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Cercate di capire a che punto € la marcain
relazione al consumatore e dove sono i vostri colli
di bottiglia.
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Ricordate che il web e parte integrante della realta
off line e quindi non scartate a priori un mondo a
vantaggio dell’altro.
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Pensate al vostro prodotto, alla vostra marca, alla
sua essenza e poi capite come giocare al meglio il
vostro mix di multimedialita, non tutto puo andare
sui social.
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(5) Il Saccoccio Buitoni

| - | > | + .6 https:/ /www.facebook.com/lISaccoccioBuitoni [+ Q; Coogle

[0 &## MateClub  Apple .Mac Yahoo! Amazon eBay Notiziev
La

RILANCIO DELLA CRES...

(5) 1l Saccoccio

Apple — Start YouTube — Broadcast ... emittente e ricevente ... r Top Sites +

facebl:lok l!'l @J"' Cerca 4 IV Luca Guastini Home ~

y et ; . "
1’ 2o ’Jf (ool // Z ', | 2 (stD f/f( “Uﬂ;—f-‘-”rf L"Wﬂ( o i + Crea una Pagina
- i | e i TS|

1o et
r"" st Sapol, 1r,””’" L guiud UL d
s Paese delle grandi
avventure! Seguici su
Facebook.

& Mi piace - A Giuseppe Andrea Nazzaro piace
questo elemento.

C-MAP by leppesen
Looking for fishing &
boating tips? Like us to

1 {Udccacclo | I - join our corr;munity!
Il Saccoccio Buitoni

31.828 "Mi piace” - B3 parlano di questo argomento &) Mi piace - A Alessandro |l Macedone piace
guesto elemento.

Cibo/Bevande
Lasciati ispirare e ritrova il tuo tempo!

Kuoni Italia

Il piacere di fare un
viaggio per vedere il
mondo con ecchi nuovi.
Scopri Kuoni

w731.828

Infarmazioni Foto “Mi piace” Benvenuto Pill tempo in cucina

&) Mi piace - Piace a 5.957 persone.

Zn v I Adesso

@ Post [ Foto/video Amici
piace Il Saccoccio Bultoni

Scrivi gualcosa...

Il Saccoccio Buitoni
21 orefa &

Noi che siamo fan di Buitoni Il Saccoccio conosciamo i

ERR

1e Chat (Offline)

il oy Bost recenti di altri utanti sl Saccoccin Buitoni Mpostra ftti

Sto caricando “https:/ /www. facebouk mmfIISatw- i itoni”, ¢ 1607 di 674 i (34 errori)
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Utilizzate il meccanismo creativo in totale attinenza
al prodotto/servizio e marca e modulato a seconda
del sistema mediatico scelto.

g
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Preparate metrics di valutazione per capire se la

vostra azione ha successo e gli eventuali correttivi
in corso d’'opera.
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Fate in modo che a fronte dello sviluppo dell’'idea di
comunicazione ci sia una totale sinergia tra tecnici
della comunicazione e i tecnici che realizzeranno
fisicamente l'idea.
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Non credete a chi vi parla del botto, nel web il botto
si fa se non si deve vendere nulla.

UDINE // 08 GIUGNO 2012

(5) | LIKEIT
- | » |+ [ https:/ jwww.facebook.com/I.LikelT.org 3 Qr Google
(0 & MateClub  Apple .Mac Yahoo! Amazon eBay Notiziew
Apple — Start | {5) | LIKE IT %"| La Repubblica.it — Ho... [ YouTube - Broadcast ... RILANCIO DELLA CRES... [ emittente e ricevente ... [ Top Sites +
i .8 - 8 i
facehook = 15" Lon ot | o | - i
- - N
— o . r + Crea una Pagina
: 5 Sponsorizzate Crea un'inserzione
y. ...' Case di Polistirolo
- J \ ) L 4 Il Giappone continua a
. - - _ - s ks == stupire: scopri le nuove
B i case di polistiralo, i
Perché noi siamo le cose che ci piacciono. - & | gordipoliomele,
- -
E ]
Because we are the things that we like.
e ! - V4 ey 5.599 persone piace Leonardo Tv - ||
Lo i genio della casa.
‘ . [ Facebook Marketing
e y Scarica la nuova guida
ufficiale gratuita di
I LlKEIT ) ) E | ] Facebook! Scopri come
I LIKEIT | Ti piace | | Messaggio # | trasformare la tua
gt LAE T e s s azienda in sole 3
984.146 "Mi place” - 61.284 parlano di questo argomento settimane.
& Mi piace - A Paolo Pescuma piace guesto
(N —— elemento.
Notizie/Multimedia W Lo gpeead, Troppa pubbliciti D
SITO UFFICIALE http:/ /www.i-likeit.org/ s spnendrt) ||y 984 H I. nella testata di ur Ascolti Samuele Bersani?
. ) mili Google, con itunes.apple.com
I'intenzione di Scarica "Strano che non
- ci sel” il nuovo pezzo
Infarmazioni Foto “Mi piace” Mote 16 QUANTI ANNI DIM... che Samuele canta con
Pacifico!
I Adesso
I LIKE IT 1 Amidi
: LorEfa piace | LIKE IT
B = b %o
THE ITALIAN Spread - UN COLPO PERFETTO, IDEATO DA UN * " ¥ k ? +7
GENIO DEL CRIMINE - - ) -
i
e __________ ___ __ ______________ 1e Chat (Offline) v
Collegati a "https:/ /www.facehoak.com/photo.php?ibid=323946884337336kset=a.323046874337337.79037. 1860254247961 50&type=1" : e
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il nostro

Prepariamoci
messaggio in maniera non prevista e a volte spiacevole,
prepariamo un piano di back up e crisis management se

pero anche a veder propagato

comunichiamo sul web.

(5) Daniela Santanché

| 4 ‘ > ||+ 3 https:/ Jwww.facebook.com/danielasantanche

¢ | (Qr Google

m & Matt Club  Apple .Mac Yahoo! Amazon eBay Notiziev

(5) Daniela Santanché

Apple - Start La Repubblica.it - Ho...

facebook = &

YouTube - Broadcast ...

RILANCIO DELLA CRES... emittente e ricevente ...

Top Sites

}V Luca Guastini Home ~

m | Daniela Santanché Diario ¥ Adesso ~ In evidenza ~

m 23 ore fa tramite Twitter

Oggi dalle 13.40 sard in diretta su Radio Rai "Un giorno da
Pecora"...
Twitter

W @DSsantanche on Twitter - tramite

Mi piace - Commenta
1 Al0 persone piace guesto elemento.

] Mostra tutti e 35 | commenti

Scrivi un commento...

Cari amici del Tea Party,

ho sempre immaginato I'impegno politico come un
impegno concreto per risolvere i problemi, e non
m'importa arrivare prima, o seconda, o centesima. Mi
importa invece che |e battaglie giuste siano combattute dal
maggior numero possibile di cittadini, indipendentemente
dalle appartenenze ideologiche o politiche.

Comprendo la vostra diffidenza verso i partiti, e dunque
anche...visualizza altro

Daniela Santanch&
leri

Mi piace - Commenta - Condividi Fs
rh A78 persone piace questo elemento.

] Mostra tutti e 48 | commenti

| = Mi piace | + Crea una Pagina

See more Tweets about #1giornodapecora I Adesso

twitter.com/search?qg=%23 lgiornodapecora

#lgiornodapecora is a hashtag on Twitter. Follow this topic and join
the conversation.

W @DSantanche on Twitter - tramite Twitter

Mi piace - Commenta
Bl ALz persone piace questo elemento.

Dario Lampa 1 giorng........... ipocrita.......te sei tutti i giorni
a "pecora”..
20 ore fa - Mi piace - ¢35

Fabio Di Biase sono io il capo del mondo bacibaci
19 ore fa - Mi piace

Niccolé Monesi Ma chi ti vuolel!
17 ore fa - Mi piace

Daniela Santanché
martedi tramite Twitter

Crea un'inserzione

Sponsorizzate

Visitnorway.it

La guida ufficiale al
Paese delle grandi
avventure! Seguici su
Facebook.

Riprendiamo in mano il nostro destino. Tecnocrati e
euroburocratici hanno fallito: sull'euro devono decidere gli
italiani #referendumEuro

&) Mi piace - A Giuseppe Andrea Nazzaro piace

W @D5antanche on Twitter - tramite Twitter questo elemento.

arf

A# Chat (Offline)

Sto caricando "https:/ /www.facebook.com /danielasantanche”, completati 555 di 617 elementi (33 errori)
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(4) Pierluigi Bersani | Pagina Ufficiale

|_ L | | » | + B https:/ jwww.facebook.com/pages Pierluigi-Bersani-Pagina-Ufficiale /127457477096

¢ | (Qr Google

Apple - Start

Matt Club  Apple .Mac Yahoo! Amazon eBay Notiziev

e

(4) Pierluigi Bersani | P... 5 &

facebook = &

La Repubblica.it - Ho...

YouTube — Broadcast ...

RILANCIO DELLA CRES...

emittente e ricevente ...

Top Sites

h] | Pierluigi Bersani | Pagina ... Diario ~ Adesso ~ In evidenza «~ | v Ti piace |
o Bkt

"Penso di candidarmi, ma spero non da solo™. Intervista al

tgl
http://youtu.be /bEedakXBNyU

Mi piace - Commenta - Condividi

A6l persone piace guesto elemento.

CJ Mostra tutti e 209 i commenti

Scrivi un commento...

Bersani: adesso tocca all'Europa
superare la visione delle destre
youtu.be

Intervista di Pier Luigi Bersani al Tgl

i FE 54

Angelo Maria Pirone

Centilissimo onorevole Bersani, ma vergognarsi alme. ..
circa un minuto fa

Romana E Claudio Neviani

SE GRILLO CRESCE E' PERCHE VI COMPORTATE COME ...
4 minuti fa

Vincenzo Guerrieri

Cosa aspettate che diventiamo tutti” grillini™? La logic...
EJ1 - 7 minuti fa

Domenico De Santis

Segretario, avanti tutta, Costruiamo l'alternativa con t..
42 -9 minuti fa

EEE] Altri post

“Mi piace” Mostra tutti

22 Mobilitanti o
¥ Matizie /Multimedia Y Mi piace

mlm Partito Democratico | Pagina Ufficiale o
u’?.h% Piace anche a 4 amici. Y Mi piace

B | Senatori PD o
P,...‘“. Partito politico £ Mi piace

Finalmente Sud - Pagina ufficiale o
Partito politico 5 Mi piace

Anna Finocchiaro
£y oz ot Mi niace

'v Luca Guastini Home -~

+ Crea una Pagina

I Adesso

Anno di nascita

Sponsorizzate Crea un'inserzione

Delta Marketing
Analizza gratuitamente
'homepage del tuo sito
per migliorarne la
visibilita sui motori.

& Mi piace - Piace a 69 persone.
1# Chat (Offline)

4 v

UDINE /7 08 GIUGNO 2012

Sto caricando “https:/ /www.facebook.com/pages/ Pierluigi-Bersani-Pagina-Ufficiale/ 1274574770967, completati 276 di 320 elementi (31 errori)
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Siate pronti sull’off line, una buona idea viaggia tra i due sistemi, che
sono un’unica realta e cerca di creare preferenza e esperienza di

marca in entrambi i lati della percezione, quellareale e quella
digitale.

INSERISCI aul
IL CODICE Ol ACCH

nnnnnnnnnnnnnnnnn

che fi permatte di occeders ol concorsa “Vinci Sepang So Segli Shell Advance”. Passoparoio ad fuo amico e se anche

i aderisce olls pramazione, ricevi um

y - -~ ‘- 5 + y P codice doocesso i
tanda con i hoi dati nali e partecipa oll'estrazione per vincere un soggiorne [t
pe pa pa per ogg:

THo
one & vivers lo MOTOGP 2011 do vero profagonista,
ADVANCE

PUNTI VENDITA

che aduriscena alls premesiens

)

SICA 3 regelsmenta
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Non usate uno strumento digitale innovativo perche tutti lo stanno
usando, usatelo capendone la natura intima e poi eventualmente
sfruttandolo per i vostri fini (esempio codice QR).

o s

= GIBELE.
Y LE OSTRICHE
= SONO SERVITE

N T GIBELE MASCE DA UVE ZIBRROD VINIFICATE

ﬁ IN SECCO CHE GLI DONANG PROFUMI

l;'_"- = INIMITABILL AMMALIANTI SENTORI

(-:';o, & DI GLICINE E GELSOMINO F SENSUALI NOTH

CLSTRY DI PESCA BIANCA E FOMPELMO.

Pid o Hritls PER QUESTO E 1L BIANCO CHE SI ABBINA

MRS Kpeogrioni MERAVIGLIOSAMENTE A OSTRICHE E FRUTTI

o DI MARE, ANTIPASTI DI PESCE. CROSTACEI

EIE;E E PIATTI DELLA CUCINA MARINARA

f e LASCIATEVI TENTARE DA UNA FRESCHEZZA

=3 DIVERSA. LASCIATEV] TENTARE DA GIBELE
VI EDMZIONE:
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Sviluppate community vostre se potete

‘000 Matt Club

l | » | |T|Whttp:nww.matlclub.iu ¢ | [Qr Google
(0 ## MawClub Apple Mac Yahoo! A cBay izi

Apple-Start | (8 letuenotifiche | LaRepubblicait - Ho.. YouTube - Broadcast ..
Segm i gabblano Matt®

libera la tua voglia di benessere

.H Hnrrln] Info Club ! Vantagagi Acquista an line ! Area download ] In forma con Matt ] Gioca con Matt ] II

scopri
i nostri prodotti

QBenvenuto nel club dedicato a chi ama il benessere.
Un mondo di vantaggi, servizi, opportunita per vivere meglio e sentirsi in forma.

"G 5 g ™

Sono gia iscritto al Matt Club DeSIderq Iscrivermi
gratuitamente

Email:

Password:

L

-

Ho dimenticato la password

UDINE // 08 GIUGNO 2012 marketing.innova




Check list

UDINE /7 08 GIUGNO 2012 marketing.innova




Cercate la vostra mucca viola

Seth Godin

La mucca viola

Farsi notare (e fare fortuna)
in un mondo tulto marrone

Vil EDMNZIONE:
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New Max srl. produzione e vendita caschi per moto, caschi urbani, caschi per sci

|_4_|T| L& 6 http: / /www.newmax.it/it/index.php

1 i Matt Club  Apple .Mac Yahoo!

Notiziew

¢ | (Qr Google

Apple - Start 1

(14) Luca Guastini

1 La Repubblica.it - Ho...

1 YouTube - Broadcast ...

1 RILANCIO DELLA CRES...

1 Marshall McLuhan - W... 1

Azienda

Gamma
Prodotti

Collaborazioni
Esterne

Distributori
Contatti

Newsletter

Arca Download
News
New Max Store

Arca Agenti

L noitter
Find uson
ﬂ Facebook

WMRET I

ﬁ?::emk QUl

LCCA }" 'RW

A A / Vﬁv/&

follow me on

Facebook

L'unico, |'originale casco Facebook [

New Max Srl - Strada Pizzo 11\a - 15040 Mirabello Monferrata (Al) Italy P.IVA: 01289170068 Capitale Sociale: 182.000 € Int. Vers.

R eg. Imprese: AL n. 4093 Tribunale di Casale Tel.+38 0142 64800 Fax+39 0142 64750 info @newmax.it | Credits

T,

"‘-'ﬁ english

UDINE /7 08 GIUGNO 2012
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New Max srl. produzio...
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