PREMESSA

Lo scenario italiano nel contesto europeo e nell’Area MENA
(Medio Oriente e Nord Africa), in cui si celebrera la settima edizione
di Marketing.Innova puo essere, a grandi linee, definito a 3 livelli.

A livello culturale stiamo assistendo:

e allo scontro sempre pitl acceso tra la cultura conservatrice
che persiste in Europa e nei paesi dell’Area MENA e le istanze
giovanili e progressiste tese al cambiamento;

o alla rapida evoluzione della mentalita che porta al blocco
dei consumi, alla rinuncia degli investimenti, all’arroccamento
difensivo di matrice antisolidale.

A livello sociale stiamo assistendo:

e alle tensioni in Europa e in ltalia per la perdita generalizzata
(tranne che in Germania) di posti di lavoro aggravata dalla mancanza
di opportunita per i giovani che si affacciano sul mercato;

o alle sempre maggiori agitazioni e ai disordini provocati dall’instabilita
politica e da quella economica susseguenti le “rivoluzioni” della
primavera araba, le misure restrittive/depressive dettate dalla “Troika”
(FMI, BCE, UE) ai paesi eurapei a rischio default, PIIGS (Portogallo,
Irlanda, Italia, Grecia, Spagna), le fibrillazioni conseguenti
il rallentamento economico dei BRICS (Brasile, Russia, India,

Cina e Sudafrica) e, in Italia in particolare, dalla combinazione tra le
restrizioni del credito, i drastici provvedimenti di emergenza del governo
tecnico e il crollo della leadership della 2° repubblica.

A livello economico e finanziario stiamo assistendo:

o al consolidamento della fase di stagflazione a seguito del combinarsi

tra “recessione tecnica” e “inflazione reale” con una crisi sempre
pill spietata, tanto dal punto di visto economico (é in atto per la prima
volta nella storia dell'Ue una recessione sincronizzata) che finanziario
(le Borse sono in rosso anche nel 2012 dopo i cali del 2010-2011,
eccezion fatta per il listino di Francoforte);

o alla incontrastata speculazione dei mercati delle commodities
e di quelli finanziari nei riguardi di tutti i paesi europei e medio
orientali con intensita diverse a seconda dei consumi globali
e delle probabilita stimate di rischio default sui debiti sovrani;

e al rischio di una nuova crisi finanziaria globale a seguito
della ricostituzione della massa di derivati a livelli superiori
di inizio crisi 2007.

In sintesi: diminuzione generalizzata dei tassi di crescita con picchi
recessivi e forti tensioni sociali come caratteristiche a breve del
teatro del Mediterraneo, dell’Europa Centrale, del Medio Oriente

e dell’Asia medio orientale.
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OBIETTIVO

Fornire un quadro generale attendibile e proporre
risposte tecniche praticabili per affrontare le situazioni
che si presenteranno in ltalia con 'obiettivo

di promuovere il rilancio socio economico globale.

| partecipanti potranno:

1. aggiornarsi sulle nuove tecniche di attacco su settori

e mercati per intercettare la ripresa e limitare

gli effetti della depressione causata dalla disoccupazione

e dalla propensione negativa ai consumi.

2. confrontarsi sulle strategie per promuovere
e cavalcare la crescita fuggendo dalle sacche
recessive e contrastando la stagflazione.
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