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Premessa metodologica: step seguiti 

• Raccolta dei 18 diversi elenchi delle missioni internazionali svolte da Confindustria 
negli anni 2015-2016 ed aggregazione in un unico database 

• Scrematura dall’elenco dei partecipanti diversi da aziende: banche, studi legali e di 
architettura, Istituzioni ed enti pubblici, università, enti fieristici, altre organizzazioni 
di rappresentanza, media 

• Incrocio del database ottenuto con il Registro Imprese di Confindustria per 
l’integrazione – ove possibile - dei dati societari mancanti: partita IVA, codice fiscale, 
codice ATECO, indirizzo e dati di contatto, numero addetti 

• Verifica e denominazione uniforme delle diverse aziende (e.g. controllate vs. 
holding) 

• Integrazione in un unico database standardizzato con indicazione aggiuntiva, per 
ogni azienda, se associata o meno al sistema Confindustria 
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Missioni internazionali 2015-2016: overview Paesi 

15 Paesi visitati in 18 missioni: Argentina, Brasile, Bulgaria, 
Canada, Cile, Cina, Colombia, Cuba, Egitto, Giappone, Iran, 

Corea del Sud, Mozambico, Pakistan, Tunisia 
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Imprese partecipanti per missione 

Oltre 1.000 partecipazioni a 18 missioni nel biennio 2015-2016, con 
un focus particolare sull’Iran (1/3 del totale) 
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Frequenza di partecipazione 

La gran parte (80%) delle imprese ha partecipato una volta sola, 
mentre alcuni grandi gruppi hanno aderito più volte 

• Enel       12 volte 

• Trevi       10 volte 

• CNH, Ansaldo Energia, ANAS    9 volte 

• Maire Tecnimont, Leonardo, Faresin, Astaldi 8 volte 

• Saipem, Ghella, ATB Riva Calzoni   7 volte 

• Italferr, Fincantieri, Ferrovie, ENI, Condotte 6 volte 

• Telecom, Pizzarotti, FISIA Italimpianti, Almaviva 5 volte 
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Inquadramento associativo singole imprese 
partecipanti 

Un terzo (253 su 748) delle singole imprese partecipanti 
non è associato al Sistema 
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Inquadramento associativo per missione 

La percentuale di imprese associate è fortemente variabile 
per missione / mercato di interesse 



•Comunicazione più efficace – newsletter con calendario         

  missioni 

•Feedback missioni 

•Revisione Indagine Paesi 

•Comunità Internazionalizzazione 

•Formazione per il Sistema 
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